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Matriz Curricular

Curso: Marketing

Campus: EAD

Médulo | DISCIPLINA CR CH
Aprendizagem na Educagao Superior 2 40

Inovacao e Criatividade 4 80

Linguagem e Raciocinio Critico 2 40

Total: | 8 160

Médulo I DISCIPLINA CR CH
Comportamento do Consumidor 4 80

Cosmoviséao Biblico-Crista 2 40

Introducao ao Design 4 80

Jotal: ' 10 200

Médulo 111 DISCIPLINA CR CH
Antropologia Crista 2 40

Comunicagao Organizacional 2 40

Economia 4 80

Total: | 8 160

Médulo IV DISCIPLINA CR CH
Estudos Organizacionais 4 80

Métodos Quantitativos 2 40

Principios de Marketing 4 80

Total: 1 10 = 200




Médulo V DISCIPLINA CR CH

Etica Crista 2 40

Pesquisa Mercadoldégica 4 80

Sociedade e Consumo 2 40

Total: | 8 160

Médulo VI DISCIPLINA CR CH
Administragao de Marketing 4 80

Branding e Identidade Visual 4 80

Marketing Social e Sustentabilidade 2 40

Total: 10 200
Eletivas/Optativas

Fundamentos da Contabilidade 4 80

Filosofia e Sociologia nas Organizagdes 2 40

Design Thinking 2 40

Matematica Financeira 2 40

Total: | 10 | 200

Médulo VI DISCIPLINA CR CH
Ciéncia de Dados para Comunicadores 2 40

Gerenciamento de Projetos 4 80

Total: 6 120
Eletivas/Optativas

Lingua Brasileira de Sinais 2 40
Empreendedorismo 4 80

Gestao do Varejo 2 40

Total: | 8 160

Médulo VI DISCIPLINA CR CH
Fundamentos do Cristianismo 2 40

Marketing de Servicos e Relacionamento 4 80



Marketing Digital

80

UX e Arquitetura de Informagéao 2 40

Total: 12 240

Componentes DISCIPLINA CR CH
Curriculares

Atividades Complementares 20

Extensao 240

Total: | 0 260

Total Disciplinas

Periodo Créditos
1 8

10

8

10

8

10

6

12

0 N O O b~ WD

Carga Horaria

160
200
160
200
160
320
240
240

Total Componentes Curriculares

Periodo Créditos
Componentes
Total Componentes 0
Total Disciplinas 72
Total Geral 72

Carga Horéria

260
260
1680
1940



