
Matriz Curricular
Curso:

Campus:

Aprendizagem na Educação Superior 2 40

Inovação e Criatividade 4 80

Linguagem e Raciocínio Crítico 2 40

Comportamento do Consumidor 4 80

Cosmovisão Bíblico-Cristã 2 40

Introdução ao Design 4 80

Antropologia Cristã 2 40

Comunicação Organizacional 2 40

Economia 4 80

Estudos Organizacionais 4 80

Métodos Quantitativos 2 40

Princípios de Marketing 4 80



Ética Cristã 2 40

Pesquisa Mercadológica 4 80

Sociedade e Consumo 2 40

Administração de Marketing 4 80

Branding e Identidade Visual 4 80

Marketing Social e Sustentabilidade 2 40

Eletivas/Optativas

Fundamentos da Contabilidade 4 80

Filosofia e Sociologia nas Organizações 2 40

Design Thinking 2 40

Matemática Financeira 2 40

Ciência de Dados para Comunicadores 2 40

Gerenciamento de Projetos 4 80

Eletivas/Optativas

Língua Brasileira de Sinais 2 40

Empreendedorismo 4 80

Gestão do Varejo 2 40

Fundamentos do Cristianismo 2 40

Marketing de Serviços e Relacionamento 4 80



Marketing Digital 4 80

UX e Arquitetura de Informação 2 40

Atividades Complementares 20

Extensão 240

8 1601

10 2002

8 1603

10 2004

8 1605

10 3206

6 2407

12 2408

Componentes 260


